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sregsiventprojeic: C| L PROJEKTU

PoFadateIské agentura SPORT ACTION s.r.0. a CESKA UNIE SPORTU ve spolupraci s jednotlivymi
méstskymi a krajsk)’/mi UFady, Vydavatelstvim VLTAVA LABE PRESS si Vam dovoluji predstavit projekt

v Ceské republice. Vyhlasovéni za uplynuly rok se uskuteéni ve viech krajich Ceské republiky v minimalnim
poctu 40 slavnostnich vyhlaseni od prosince do dubna.

Cl’lem tohoto mimoradného projektu je ocenéni sportovct a nejlepsich sportovnich vysledk
dosazenych v jednotlivych okresech a krajich Ceské republiky. Ocenéni mladeze, dospélych, jednotlivch
i kolektiv(, handicapovanych sportovc(, kategorie masters, podékovani trenériim a cvicitelim, ale také
pfipomenuti ¢inl fair play ¢i uvedeni sportovnich legend do siné slavy.

Vyhla:';ujeme pouze sportovce 3 klubovou pt‘]sobnostl’ na Uzemi Ceské republiky Akce se konaji pod
svym ceIorepubllkovym pOJetlm. Kromé $pickovych sportovct jednotlivych regiont, mezi nimiz nechybi
olympionici, mistfi svéta, mistfi Evropy a republiky, se pravidelné akce ucastni také zastupci méstskych

a krajskych afad(, poslanci parlamentu CR, senatofi CR, ¢lenové vlady CR, pfedni sportovci sou¢asnosti

i minulosti, zastupci vyznamnych podnikd, Uspésni podnikatelé a frada dalSich vyznamnych hostu.

Slavnostniveéer ma vzdy bohaty doprovodny program, kde nechybi pfedni umélci. K vidéni pak budou
také tanecnici, artisté a sportovni exhibice. Samoziejmosti je poutava scéna a Spickova technika.

Diky zajimavému programu a nejvyssi kvalité celé akce je pravidelné zaplnéna kapacita vsech sald.

Primo se slavnostnich vecerl zicastni vice jak 15.000 divaku a dalsi sta tisice ¢tenard, televiznich divakd,
¢i rozhlasovych posluchacu se o pfipravach akce, dosazenych vysledcich a samotném pribéhu
slavnostnich vecerl doc¢tou na strankach Denikd, televiznich obrazovkach nebo ve vysilani

Ceského rozhlasu, diky siroké medialni kampani, ktera bude probihat od fijna do dubna

C|LOVA SKUPINA, PREDPOKLADANA NAVSTEVNOST

Projekt oslovuje viechny vékové kategorie

® Vramci projektu jsou ocenéni sportovci ve viech vékovych kategoriich od mladeze, pres dospélé
az po veterany a tak také hosté jednotlivych akci obsahuji vSéechny vékové skupiny.

® Prevazujici vékovou skupinu tvofi obyvatele v produktivnim aktivnim véku a to od 25 do 45 let,
dalsi v poradi pak 15 az 25 let a treti v poradi starsi 45 let.

® Predpokladana navstévnost na jednu akci je dle zkusenosti z pfedchozich let cca 350 a vice
divak, dle kapacity jednotlivych salt.

® Celkoveé tak ocekavame vice jak 15.000 divakd v rdmci 45 akci.
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MISTA KONANI

KARLOVARSKY KRAJ:
KARLOVY VARY

PLZENSKY KRAJ:
PLZEN MESTO, PLZEN SEVER, PLZEN JIH, TACHOV, KLATOVY (KRAJSKE KOLO V RAMCI PLZEN MESTO)

USTECKY KRAJ:
CHOMUTOQV, LOUNY, TEPLICE, LITOMERICE, DECI’N, USTI NAD LABEM, MOST + KRAJSKE KOLO MOST

LIBERECKY KRAJ:
LIBEREC, JABLONEC NAD NISOU, LOMNICE NAD POPELKOU, NOVY BOR + KRAJSKE KOLO LIBEREC

PARDUBICKY KRAJ:
USTi NAD ORLICI, HLINSKO, POLICKA + KRAJSKE KOLO PARDUBICE

KRALOVEHRADECKY KRAJ:
HRADEC KRALOVE, RYCHNOV NAD KNEZNOU + KRAJSKE KOLO HRADEC KRALOVE

JIHOCESKY KRAJ:
VIMPERK, JINDRICHUV HRADEC + KRAJSKE KOLO CESKE BUDEJOVICE

OLOMOUCKY KRAJ:
JESENIK, PREROV

STREDOCESKY KRAJ:
NERATOVICE, BEROUN, BENE§OV, NYMBURK, PRI’BRAM, KUTNA HORA, SLANY, KRAJSKE KOLO PRIBRAM

KRAJVYSOCINA:

JIHOMORAVSKY KRAJ:

ZLINSKY KRAJ:
VSETIN

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ:
NOVY JICIN, KARVINA




MEDIALNI PODPORA

Zvlastni pozornost vénujeme medialni podpore celého projektu. Hlavni medialni partnefi jsou
Vydavatelstvi VLTAVA — LABE - PRESS (regionalni DENIK), CESKY ROZHLAS

DENIK A DALE REGIONALNIi RADIA, REGIONALNI TELEVIZE A DALE
INTERNETOVA MEDIA.

Na strankach deniku pfipravujeme celoplosné, regionalni, krajové i oblastni kampané a to od fijna

do dubna. V rdmci projektu NSR budou soucasti medialni kampané ¢lanky o dosazenych Uspésich
sportovcu viech kategorii za uplynuly rok, informace o pfipravach slavnostniho vyhlaseni, informace

o sportu v regionu oc¢ima sportovnich redaktor(, samotnych sportovct, sportovnich legend, zastupct
méstskych a krajskych ufadl. Rozhovory se zastupci vyhlasovatell, nominace sportovct, anketni
hlasovaci kupény pro ¢tenare, pozvanky na slavnostni vecer, soutéZe o vstupenky, prezentace reklamnich
partneru. PR ¢lanky generdlnich partner(. Vse s logy partnerd, celkem na vice jak 650 stranach.

CESKY ROZHLAS

Jiz tradi¢nim medialnim partnerem bude Cesky rozhlas regionalni vysilani. Regionalni upoutavky
na jednotlivé akce, Zivé vstupy z nékterych vyhlaseni, bude dalSim vyraznym zviditelnénim tohoto
projektu.

REGIONALNI MEDIA

Dalsi podpora projektt bude v regionalnich televizich, regionalnich radiich, internetovych televizich
a webovych portalech
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NABIDKA PARTNERSTVI

NABIDKA PRO GENERALNi PARTNERY

GENERALNI PARTNER JE JEDNIM Z GENERALNICH PARTNERU, JEHOZ NAZEV BUDE VZDY UVADEN
NA VSECH PROPAGACNICH MATERIALECH PROJEKTU NEJUSPESNEJSI SPORTOVEC ROKU

2x PROMO STRANA S PR CLANKEM OTISTENO V DENIKU PRED KAZDOU AKCi

2x PROMO STRANA S LOGEM GENERALNIHO PARTNERA

4x PRED KAZDOU AKCi NOMINACE OTISTENE V DENIKU LOKAL

4x LOGO NA POZVANCE OTISTENE V DENIKU PRED KAZDOU AKCi LOKAL
PREZENTACE PROJEKTU PREZENTACE SPOLECNOSTI 2x PRED (krajska strana)
PREZENTACE NA POZVANCE V DENIKU 40x4 PRED (okresni strana)

PREDAVANI CEN ROZHOVOR PREZENTACE SPOLECNOSTI 60s PRI KAZDE AKCI
LOGO NA SCENE AKCE A BANNERY

LOGO PRI ZAVERECNEM VYHODNOCENI 1x KRAJ

UMISTENI REKLAMY NA WEBOVE STRANKY + PR CLANEK

VOLNE VIP VSTUPENKY NA KAZDOU AKCI DLE DOHODY MAX. 20ks/ AKCE
MOZNOST UMISTNENI REKLAMNIHO STANKU PRED VSTUPEM DO SALU, VELIKOST 3x3 METRU
- STANEK JE POTREBA DODAT

UMISTNENI A ROZSEV REKLAMNICH PREDMETU

REKLAMNI HOSTESKY ( INDIVIDUALNI DOHODA)

VERBALNI REKLAMA PRI AKCI, ZAHAJOVACi A ZAVERECNE PODEKOVANI

LOGO NA REKLAMNI SMYCCE 8x V PRUBEHU AKCE

REKLAMNI LOGO NA RAUTU PO AKCI - NUTNO DODAT

LOGO NA POZVANKACH CELKEM 20.000ks

REKLAMNI VIDEO SPOT PRED ZAHAJENIM AKCE 60s (TV REKLAMA)

PREDAVANI STUPNE VITEZU JEDNE Z TECHTO KATEGORII -JEDNOTLIVEC DOSPELYCH, KOLEKTIV
DOSPELYCH, SiN SLAVY, HANDICAPOVANY SPORTOVEC, KOLEKTIV MLADEZ

PR PROSTOR 2x PRED KAZDOU AKCi NA PROMO STRANE (FORMOU ROZHOVORU
NA TEMA SPORT A PODPORA REGIONU)

¢  LOGOV DENIKU CELKEM min. 160 x PR PLOCHA, 240 x LOGO PRI PREZENTACI
NOMINACI A HLASOVACICH KUPONU, 200 x LOGO NA POZVANCE
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NABIDKA PARTNERSTVI

NABIDKA PRO HLAVNi PARTNERY

HLAVNI PARTNER JE PARTNEREM, KTEREHO BUDEME PREZENTOVAT
NA VSECH AKCICH PROJEKTU

PREZENTACE SPOLECNOSTI PRI VSECH PREZENTACICH PROJEKTU - LOGO
UMISTENI LOGA SPOLU S HLASOVACIM KUPONEM A NOMINACI SPORTOVCU
CELKEM 2 X PRED KAZDOU AKCIi LOKAL

3x LOGO NA HLASOVACIM KUPONU PRED KAZDOU AKCi LOKAL
PREZENTACE PROJEKTU PREZENTACE SPOLECNOSTI 1x PRED AKCi KRAJ
PREZENTACE NA POZVANCE V DENIKU 3x PRED LOKAL

PREDAVANI CEN ROZHOVOR, PREZENTACE SPOLECNOSTI 30s

LOGO PRI ZAVERECNEM VYHODNOCENI 2x KRAJ

UMISTENI REKLAMY NA WEBOVE STRANKY

VOLNE VIP VSTUPENKY NA KAZDOU AKCI DLE DOHODY, MAX 10 ks
MOZNOST UMISTENI REKLAMNIHO STANKU PRED VSTUPEM DO SALU,
MAX. VELIKOST 2x2 METRY - NUTNO DODAT

UMISTENI A ROZSEV REKLAMNICH PREDMETU

VERBALNI REKLAMA PRI AKCI, ZAHAJOVACi A ZAVERECNE PODEKOVANI
LOGO NA POZVANKACH 20.000ks

LOGO NA REKLAMNI SMYCCE V PRUBEHU AKCE 6x

PREDAVANI CEN

LOGO NA REKLAMNIM PANELU MODERATORU

LOGO NA SCENE

PR PROSTOR 1x PRED KAZDOU AKCI

TV REKLAMA PRI ZAHAJENI AKCE 30s
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NABIDKA PRO CELOPLOSNE PARTNERY PROJEKTU

LOGO NA PROMOSTRANE,POZVANCE A NOMINACI V DENIKU 4 X PRED KAZDOU AKCI
LOGO NA POZVANKACH 20.000 KS

LOGO NA VIDEO SMYCCE MIN. 4 XV PUBEHU AKCE

VERBALNI PREZENTACE SPOLECNOSTI MIN. 2 X V PRUBEHU AKCE

PREDAVANI JEDNE Z KATEGORI|

VOLNE VSTUPENKY NA KAZDOU AKCI DLE DOHODY Max 4 ks

REKLAMNI BANER V PREDSALI

VERBALNI REKLAMA V PRUBEHU AKCE

PREDAVANI KATEGORIE

LOGO NA SCENE
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NABIDKA PARTNERSTVI

PARTNER KRAJE:

PARTNER KRAJE JE PARTNEREM PRO JEDNOTLIVY KRAJ

PREZENTACE PARTNERA SPOLECNE S PREZENTACI CELEHO PROJEKTU 2X PRED
PREZENTACE NA POZVANKACH V DENIKU

PREZENTACE NA POZVANKACH PRO DIVAKY

PREDAVANI CEN

VOLNE VSTUPENKY NA KAZDOU AKCI

VERBALNI REKLAMA PRI AKCI

LOGO NA REKLAMNI SMYCCE MIN. 3 X BEHEM AKCE
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PARTNER OKRESU

PARTNER LOKALU JE PARTNEREM TRi A VICE LOKALU V KRAJI.

PREZENTACE NA POZVANCE V DENIKU 3 X PRED AKCI

INZERTN{ PROSTOR

UMISTENI LOGA NA POZVANKACH 500 KS AKCE, NEBO DLE KAPACITY SALU
LOGO NA REKLAMNI SMYCCE MIN 3x V PRUBEHU KAZDE AKCE

PREDAVANI CEN

VOLNE VIP VSTUPENKY
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PARTNER OKRESU

PARTNER LOKALU JE PARTNER, KTERY PUSOBI POUZE V JEDNOM LOKALU KRAJE.
¢ PREZENTACE NA POZVANCE V DENIKU 3 X PRED AKCI

UMISTENI LOGA NA POZVANKACH 500 KS AKCE, NEBO DLE KAPACITY SALU
LOGO NA REKLAMNI SMYCCE 3 X V PRUBEHU AKCE

VOLNE VSTUPENKY
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KONTAKTY

SPORT ACTION s.r.o.

Hlavni poradatel projektu
Pronajem reklamnich ploch
Tel..+420 603 179 311
silhanr@seznam.cz
www.nejuspesnejsisportovecroku.cz
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